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STEP BY STEP



Маркетинговое Агентство Step by Step
105047, г. Москва, ул. Чаянова, д. 15, корп. 5, офис 913 - 917

Тел. (495) 250-61-74,  www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Типовой бизнес план открытия сауны в региональном центре

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета (дд/мм/гг)
	03.05.2007

	Количество страниц
	52 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	20 000 руб.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Предмет исследования: рынок  услуг саун 

Цель исследования: создание проекта открытия небольшой уютной, добротной и современной сауны максимально с 10-ю посадочными местами, включающей комнату отдыха, бассейн, массажный кабинет.
Методы сбора информации: экспертные оценки, кабинетное исследование.

Бизнес - план содержит следующие основные блоки:

1. Описание услуг саун 

2. Анализ рынка услуг саун

3. Маркетинговый план открытия саун

4. План сбыта

5. Производственная часть

6. Организационная структура предприятия

7. Финансовый план

8. Нормативная база

9. Организационный план

Предлагаемый бизнес – план может являться основой для написания бизнес – плана для Вашего проекта.

Выдержки из исследования:

Рынок банных заведений в России представлен небольшим количеством общественных бань, возрастающим количеством и набирающими популярность банно-оздоровительными комплексами и множеством саун. Каждый сегмент данного рынка слабо конкурирует между собой по причине разных выполняемых функций и различных целевых клиентов. Наиболее сильна конкуренция внутри самого сегмента саун. Тем не менее различные виды банных учреждений являются конкурентами, поэтому рассмотрим подробнее потенциальных конкурентов открываемой сауны.

Сегмент саун можно разделить на три подсегмента, каждый из которых составляют сауны разной категории. 

К первой относятся сауны при спортивных комплексах. Их преимущество состоит в том, что отдыхающие могут воспользоваться услугами хорошо оборудованного тренажерного зала. Недостаток такого рода саун заключается в том, что, в основном, спортивные клубы разрешают посещать сауну только членам клуба. 

Ко второй группе саун специалисты относят сауны при ресторанах и ночных клубах, гостиницах. Преимущество саун такого типа в том, что посетители могут заказать блюда из меню ресторана прямо в комнату отдыха. 

Третья категория саун рассчитана на тех, кто хочет не столько отдохнуть и расслабиться, сколько заботится о своей внешности. При таких саунах, как правило, работает парикмахерская с маникюрным и педикюрным кабинетами, кабинет массажа, есть солярий и т. д.

	Подробное оглавление/содержание отчета
	СОДЕРЖАНИЕ

1. РЕЗЮМЕ ПРОЕКТА

Суть проекта

Долгосрочные и краткосрочные цели проекта

Расчетные сроки проекта

Резюме комплекса маркетинга (4P) продукции/услуг

Стоимость проекта

Источники финансирования проекта

Выгоды и риски проекта

Ключевые экономические показатели эффективности проекта:

2. ОПИСАНИЕ УСЛУГ

Функциональное назначение услуг

Виды предлагаемых услуг

Стоимость продукции, принятая концепция ценообразования

Требования к контролю качества

Возможности для дальнейшего развития услуги

Лицензионная защита услуг

3. АНАЛИЗ РЫНКА

Анализ положения дел в отрасли

Текущая ситуация в отрасли

Сезонность на рынке

Факторы, влияющие на отрасль

Тенденции развития отрасли

Общие данные о рынке

Структура рынка

Ценообразование на рынке

Конечные потребители

Потенциальные потребители услуг

Сегментация потребителей

Выбор и обоснование целевого сегмента

Конкурентный анализ

Описание и анализ потенциальных конкурентов

Выбор и обоснование уникального достоинства услуги


4. Маркетинговый план

Уникальное достоинство услуги, позиционирование

Цены, ценовая политика. Обоснование цены на услуги


Порядок осуществления продаж, обоснование гарантий сбыта услуги

Концепция рекламы и PR. Программа по организации рекламы

5. ПЛАН СБЫТА

Цены на конкретные позиции продукции/услуги

Организация сбыта, каналы сбыта

Скорость товарооборота

План продаж на весь расчетный период (в соответствии с выбранными базовыми параметрами бизнеса).

6. ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ЧАСТЬ

Технологическая схема организации услуги

Состав основного оборудования

Оценка и обоснование необходимых ресурсов

Оценка постоянных и переменных затрат при производстве продукции/оказании услуг

6.1. ФУНКЦИОНАЛЬНОЕ РЕШЕНИЕ

Выбор и обоснование типа предприятия

7. Организационно-управленческая структура

Организационная структура предприятия

Специализация, количество и состав сотрудников

Затраты на оплату труда

8. Финансовый план

Объем финансирования

Состав и характер затрат на реализацию проекта (инвестиционные затраты)

Основные формы финансовых расчетов

Показатели эффективности проекта

9. НОРМАТИВНАЯ ИНФОРМАЦИЯ

10. Организационный план осуществления проекта

11. ПРИЛОЖЕНИЯ

	Перечень приложений к отчету
	Приложение 1  Некоторые рекомендации по открытию сауны

Приложение 2. Выдержки из Главы 26-2 НК «Упрощенная система налогообложения»
Приложение 3. Выдержки из Федерального закона РФ «Об Обществах с ограниченной ответственностью», касающиеся учредительных документов общества
Приложение 4. Документы, необходимые для регистрации Общества с ограниченной ответственностью
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Таблица 6. Штатное расписание

Таблица 7. Инвестиционные затраты

Таблица 8. Отчет о прибылях и убытках, тыс. руб.

Таблица 9. План движения денежных средств (Cash Flow), тыс. руб.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
