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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке текстиля в России.

 Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке

· Выделение основных сегментов Рынка

· Определение основных количественных характеристик Рынка

· Описание структуры Рынка

· Выявление основных игроков на Рынке

· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

Выдержки из исследования:

Рынок текстиля подразделяют на следующие основные сегменты:

· Хлопчатобумажные ткани

· Шелковые ткани

· Синтетические ткани

· Льняные ткани

· Шерстяные ткани

На текущий момент хлопчатобумажные ткани доминируют на рынке. Доля этого сегмента в натуральном выражении составила более ….%.

В целом, по Рынку текстиля, можно отметить, что, несмотря на значительную долю хлопчатобумажных тканей в отечественном производстве текстильных изделий, наиболее перспективным направлением в данной отрасли все же является шелковое и льняное производство. Наиболее востребованными с точки зрения импорта являются синтетические и трикотажные ткани.

Рынок ткани в России оценивается примерно в $.... млрд.

Объем рынка тканей растет преимущественно за счет импортной продукции, среди которой преобладают шёлковые и синтетические ткани.

Практически все заметные игроки в отрасли создают крупные  вертикально интегрированные холдинги. При этом  в первую очередь развиваются разветвленные системы сбыта, проникающие во все регионы страны.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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