Маркетинговое Агентство Step by Step

[image: image1.jpg]°
STEP BY STEP



г. Москва, ул. Николоямская, дом 29, 3 этаж

Тел./ Факс (495) 915-39-69, 760-5073, www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Российский рынок спецодежды и средств индивидуальной защиты (СИЗ), выпуск 7



	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета 
	22.04.2010

	Количество страниц
	80 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	25 000 руб.
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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке спецодежды и средств индивидуальной защиты в России.
 Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке

· Выделение основных сегментов Рынка

· Определение основных количественных характеристик Рынка

· Описание структуры Рынка

· Выявление основных игроков на Рынке

· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

Выдержки из исследования:

Специальная одежда – это одежда, которая выдается работникам на работах с вредными и/или опасными условиями труда, а также на работах, выполняемых в особых температурных условиях или связанных с загрязнением (ст. 221 Трудового кодекса РФ). Спецодежда относится к продукции легкой промышленности, а в частности к швейной промышленности (кроме спецобуви). 

По мнению экспертов, российский рынок спецодежды, переживший кризис 2008-2009 г., на данный момент находится в фазе активного развития, представляя собой одну из наиболее динамичных отраслей легкой промышленности. Исследуемый рынок отличается постоянным пополнением и совершенствованием ассортимента, становясь все более современным и клиентоориентированным. Развитию рынка в немалой степени способствует мода на спецодежду: многие компании приобретают корпоративную спецодежду, основным назначением которой являются отличительные черты сотрудников компании, а не защитные свойства.
По данным ГК Step by Step, объем рынка спецодежды и средств индивидуальной защиты в 2010 году достиг … млрд. долл.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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