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НЕ размещать графики и картинки!
	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке продуктов быстрого приготовления.

Отчёт представляет собой итоги кабинетного исследования. Специалисты Агентства провели анализ собранной информации, а так же баз Таможенной статистики 2005 г. 
 Результаты исследования будут представлять интерес для:

· Производителей, поставщиков и представителей розничной торговли; 

· Инвесторов; 

· Консалтинговых, маркетинговых и рекламных агентств

В исследовании представлена информация следующего характера:

· изучены макроэкономическая ситуация и государственная политика, влияющие на рынок;

· выделены основные сегменты рынка;

· приведены оценки объема рынка с сегментацией по видам продукции, прогнозы его изменения;

· выявлены основные игроки рынка и их стратегии;

· определены социально-демографические характеристики потребителей и их мотивы в выборе продукции;

· рассмотрены основные розничные форматы, тенденции их развития 

· оценены перспективы рынка,
· На основе баз таможенной статистики выявлены основные тенденции по экспорту и импорту продукции в 2005 году.

В отчете обновлены основные количественные показатели рынка, выделены тенденции развития, проведен анализ таможенной базы 2005 года. 
Выдержки из исследования:

Общий объем импорта продуктов быстрого приготовления в 2005 году составил 67,8 тысячи тонн на сумму 32 миллионов долларов, что на 8% превышает показатель предыдущего года. Основная доля импорта в натуральном выражении приходится на быструю вермишельи каши быстрого приготовления.

Общий объем экспорта продуктов быстрого приготовления в 2005 году увеличился по сравнению с предыдущим годом более, чем в два раза и составил 47,3 тысяч тонн или 43,8 млн. долларов в денежном эквиваленте. Наибольшие доли экспорта в натуральном выражении приходятся на вермишель и каши. 
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
PAGE  
5


