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	Целью исследования является анализ потребительских предпочтений посетителей пиццерий г. Москва.
· требования, предъявляемые к пиццериям
· частоту посещения пиццерий
· основные поводы для посещения пиццерий 

· средние траты при посещении пиццерий
· состав компании, с которой посещают пиццерии
· наличие у посетителей предпочитаемых пиццерий, причины приверженности им, возможные причины их смены

· основные причины неудовлетворенности пиццериями
· медиа-предпочтения посетителей пиццерий
· наиболее популярные пиццерии Москвы
География исследования:  Москва
Методология исследования: количественное исследование: телефонный опрос
Целевая аудитория.

Данное исследование будет представлять интерес для:

· Владельцев ресторанов

· Инвесторов, желающих организовать собственный ресторанный бизнес

· Консалтинговых, маркетинговых и рекламных агентств
Выдержки из исследования:

Большинство респондентов посещают пиццерию раз в месяц (31%), несколько раз в месяц рестораны посещают 25% респондентов. Каждый пятый опрошенный респондент посещает пиццерию раз в неделю. 

Основными мотивами посещения ресторанов выступают встречи с друзьями (55%) и желание поесть и отдохнуть (60%). Четверть респондентов в качестве основных мотивов посещения ресторанов отметили семейные праздники. 

Большинство респондентов посещают рестораны с друзьями (47%). Довольно большая доля респондентов чаще всего посещают рестораны с семьей – 37%. С другом, подругой ресторан посещают 13% опрошенных. 

В пиццериях ресторанах посетителей более всего

привлекает:

· Соотношение цена-качество (44%)

· Кухня (38%)

· Атмосфера (30%).



	Подробное оглавление/содержание отчета
	Методологическая часть

Описание типа исследования

Объект и предмет исследования

Цели и задачи исследования

География исследования

Время проведения исследования

Методы сбора данных

Социально-демографическая характеристика выборки

Аналитическая часть

Требования, предъявляемые к ресторану

Частота посещения ресторанов

Основные мотивы посещения ресторанов

Средние затраты при посещении ресторанов

Компания, с которой посещают рестораны

Наиболее популярные рестораны

Возможная причина смены любимого ресторана

Основные причины неудовлетворенности посетителей ресторанов

Медиа-предпочтения посетителей ресторанов

Пустующие ниши на рынке ресторанов Москвы

Выводы



	Перечень приложений к отчету
	

	Количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Диаграмма 1. Пол респондентов, в %

Диаграмма 2. Возраст респондентов, в %

Диаграмма 3. Половозрастная структура

Диаграмма 4. Образование респондентов, в %

Диаграмма 5. Род деятельности, в %
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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