Маркетинговое Агентство Step by Step

[image: image1.jpg]°
STEP BY STEP



125047, г. Москва, ул. Чаянова, дом 15, корп. 5, офис 913 - 917 

Тел./ Факс (495)250-61-74, 226-02-98, www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ рынка складов

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета 
	10.07.2008

	Количество страниц
	91 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	25 000 руб.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель исследования: анализ текущей ситуации на Рынке.

 Задачи исследования:

· Описание макроэкономической ситуации на Рынке

· Выделение основных сегментов Рынка

· Определение объема, емкости и темпов роста Рынка

· Описание структуры Рынка

· Выявление основных игроков на Рынке

· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

· Выявление основных тенденций Рынка

· Описание потребителей на Рынке

· Описать схемы ценообразования на рынке логистических услуг

Выдержки из исследования:
Эксперты затрудняются назвать наиболее выгодный вариант действий для комапнии: самостоятельной логистики или же передачи данных работ на аутсорсинг специализированным фирмам. Решение о том, по какому пути идти, принимается в первую очередь, исходя из экономической целесообразности особенностей рынка и конкретной компании. Если при сравнительном анализе затрат какой-то из вариантов кажется топ-менеджменту  дешевле и перспективнее, то его и выбирают.

По данным аналитического обзора РБК, емкость рынка логистических услуг в 2007 году оценивается в $33,2 млрд. При этом в структуре преобладают сегмент перевозок грузов транспортными компаниями – на него приходится $28,1 млрд. Остальные сегменты оцениваются в значительно меньшие суммы: экспедиторские услуги – $3,6 млрд., складские и дистрибьюторские услуги – $1,2 млрд. На долю управленческой логистики приходится всего $300 млн. 

Высоким спросом пользуются складские комплексы, расположенные на расстоянии 15-30 км и 30-45 км от МКАД. Спрос на такие площади составляет 44% и 34% от общего объема соответственно. Около 15% потенциальных арендаторов готовы рассмотреть склады, которые находятся далее 45 км от МКАД. Спрос на склады, расположенные в радиусе 15 км от МКАД, составляет 7%.

В условиях неудовлетворенного спроса и ограниченного объема новых предложений следует ожидать сохранения низкой доли вакантных складских помещений – по разным оценкам их от 1 до 3%, а также роста спроса на высококачественные логистические услуги и объекты с качественной концепцией.
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Группа Компаний Step by Step специализируется в области маркетинговых исследований, стратегического маркетинга, корпоративного консалтинга, брендинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Группа Компаний Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. В состав Группы Компаний входят такие подразделения, как Аналитический Центр, Call Centr, Step by Step Недвижимость, Step by Step Консалтинг.

Группа Компаний Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Недвижимость

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок предприятий малого бизнеса

Группа Компаний Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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