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АННОТАЦИЯ  

Цель БП: открытие мини-пекарни 
 
К готовому Бизнес-плану прилагается заполненная Финансовая 
модель в формате xls (Microsoft Excel).  
 

Бизнес - план содержит следующие основные блоки: 

1. Описание рассматриваемого рынка 

2. Маркетинговый план открытия данного бизнеса 

3. План сбыта 

4. Производственная часть 

5. Организационная структура предприятия 

6. Финансовый план 

7. Нормативная база 

 

Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания 

бизнес-плана для Вашего проекта. К бизнес-плану прилагается 

финансовая модель в формате xls (Microsoft Excel).  

 

СУТЬ ПРОЕКТА 

Открытие мини-пекарни в арендуемом помещении. 

 

ДОЛГОСРОЧНЫЕ И КРАТКОСРОЧНЫЕ ЦЕЛИ ПРОЕКТА 

Краткосрочные цели проекта:  

 эффективная работа в условиях конкурентной борьбы 

 закрепление устойчивой позиции на рынке хлебобулочных изделий 

г. Москвы и Подмосковья 

 

Долгосрочные цели проекта:  

 расширение производства 

 создание круга постоянных клиентов 

 увеличение стоимости компании 
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РАСЧЕТНЫЕ СРОКИ ПРОЕКТА 

Расчетные сроки – 3 года (36 месяцев) 

 

РЕЗЮМЕ КОМПЛЕКСА МАРКЕТИНГА (4Р) ПРОДУКЦИИ 

 Продукт – … 

 

 Цена - … 

 

 Сбыт – …  

 

 Продвижение – …  

 

СТОИМОСТЬ ПРОЕКТА  

Стоимость проекта составляет  6 170 963 руб. 
 

ИСТОЧНИКИ ФИНАНСИРОВАНИЯ ПРОЕКТА 

Собственные средства. 

 

ВЫГОДЫ И РИСКИ ПРОЕКТА 

Выгоды. … 
 

Риски. … 
 

КЛЮЧЕВЫЕ ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ПОКАЗАТЕЛИ ЭФФЕКТИВНОСТИ 

ПРОЕКТА 

 Срок окупаемости проекта: …месяцев 

 Срок окупаемости дисконтированный – …месяца 

 Чистый дисконтированный доход (NPV) – … руб. 

 Внутренняя норма доходности (IRR) – …% 
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Кол-во страниц: 65 стр. 

Язык отчета: русский 

Отчет содержит: 4 диаграммы,  18 таблиц, 1 схема 
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ВЫДЕРЖКИ ИЗ ИССЛЕДОВАНИЯ 
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2. ОПИСАНИЕ ПРОДУКЦИИ  

ФУНКЦИОНАЛЬНОЕ НАЗНАЧЕНИЕ ПРОДУКЦИИ 

В настоящее время открывается большое количество различных 

предприятий общественного питания (кафе, рестораны, кофейни и т.п.), 

которые не производят выпечку самостоятельно, а заказывают 

хлебобулочную продукцию в пекарнях. Помимо того, ассортимент 

хлебобулочных изделий любого продуктового магазина будет неполным 

без свежей вкусной выпечки. Данный вид продукции пользуется спросом в 

общественных местах (вокзалы, рынки, супермаркеты, университеты, 

бизнес-центры и т.п.). Таким образом, предприятия по производству 

хлебобулочной продукции играют достаточно важную роль в организации 

питания населения. В рамках данного проекта рассматривается открытие 

мини-пекарни. 

 

… 

 

… 

 

… 

 

ВИДЫ ПРОДУКЦИИ 

На рынке представлены следующие сорта хлеба: традиционный (ржаной и 

пшеничный), элитный, профилактический, национальный, диетический, с 

использованием различных добавок из льняного семени, пассированной 

муки, семечек, крупной соли. Также можно говорить о большом 

разнообразии выпечки. После экспресс-анализа рынка в качестве базовой 

была взята следующая номенклатура продукции: 

 
ТАБЛИЦА 19. СОСТАВ ПРОДУКЦИИ ПРОИЗВОДИМОЙ МИНИ-ПЕКАРНЕЙ 

Наименование Вес теста, гр. Вес начинки, 
гр. 
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Малое предприятие должно быть гибким, способным быстро перестроиться 

и изменить ассортимент. Такое производство в кратчайшие сроки 

позволяет предложить потребителю другую, обладающую более высокими 

потребительскими свойствами продукцию (более вкусную, разнообразную 

и полезную). Это и есть один из компонентов успеха. 

 

… 

 

… 

 

… 
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3. АНАЛИЗ РЫНКА 

АНАЛИЗ ПОЛОЖЕНИЯ ДЕЛ В ОТРАСЛИ  

ТЕКУЩАЯ СИТУАЦИЯ В ОТРАСЛИ  

Пищевая промышленность - отрасль лёгкой промышленности, являющаяся 

совокупностью производств пищевых продуктов в готовом виде или в виде 

полуфабрикатов, а также табачных изделий, мыла и моющих средств, 

парфюмерно-косметической продукции. В системе агропромышленного 

комплекса пищевая промышленность тесно связана с сельским хозяйством 

(как поставщиком сырья) и с торговлей (как с основным потребителем).1   

 

К предприятиям пищевой промышленности России, пищевым 

предприятиям относятся: пищевые заводы, компании, комбинаты и 

фабрики. 

… 

 

… 

 

… 

 

ОБЩИЕ ДАННЫЕ О РЫНКЕ 

Объем Рынка хлебобулочных изделий в натуральном выражении 
Объем рынка хлебобулочных изделий постепенно сокращается 

 
ДИАГРАММА 5. ОБЪЕМЫ ВНУТРЕННЕГО ПРОИЗВОДСТВА ХЛЕБОБУЛОЧНЫХ 

ИЗДЕЛИЙ В РОССИИ С 2007 ПО 2010 ГОДЫ, МЛН. ТОНН     
… 

Источник: ГК Step by Step, 2011 год 

 

… 

 

Емкость Рынка хлебобулочных изделий в натуральном и денежном 
выражении 
Для расчета емкости рынка необходимы следующие переменные: 

                                                        
1 http://ru.wikipedia.org/ 
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… 

 

Темпы роста произодства хлебобулочных изделий 
… 

 
Структура рынка предложения 

 Малые пекарни (до 3 тыс. шт. изделий в сутки); 

 … 

 … 
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5. ПЛАН СБЫТА 

ЦЕНЫ НА КОНКРЕТНЫЕ ПОЗИЦИИ ПРОДУКЦИИ 

ТАБЛИЦА 20. ОПТОВЫЕ ЦЕНЫ НА ПРОДУКЦИЮ МИНИ-ПЕКАРНИ 

Наименование Вес, гр. Цена изделия, руб. 
   
   
   
   
   
   

   
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   

 

ОРГАНИЗАЦИЯ СБЫТА 

КАНАЛЫ СБЫТА 

Сбыт продукции конечным потребителям  будет осуществляться через 

следующие каналы: 

1. Близлежащие рестораны, кофейни; 

2. Близлежащие магазины; 

3. Близлежащие вузы, школы, колледжи. 

Помимо указанных каналов сбыта, продукцию мини-пекарни возможно 

также поставлять в ближайшие кинотеатры и промышленные предприятия. 
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ОЦЕНКА ПОСТОЯННЫХ И ПЕРЕМЕННЫХ ЗАТРАТ ПРИ 

ПРОИЗВОДСТВЕ ПРОДУКЦИИ 

ТАБЛИЦА 21. НАКЛАДНЫЕ (ПОСТОЯННЫЕ) РАСХОДЫ В МЕСЯЦ ПОСЛЕ ЗАПУСКА 

ПРОИЗВОДСТВА ПРОДУКЦИИ, РУБ. 

№ 
п/п Наименование затрат Величина 

затрат  
1 Аренда  

2 ФОТ  

3   

4   

5   

6   

7   

8   

9   

10   

    
 

Первые шесть месяцев переменные затраты будут меньше, чем при 

выходе на проектную мощность и будут расти по мере роста 

товарооборота. 

СОСТАВ ОСНОВНОГО ОБОРУДОВАНИЯ 

ТАБЛИЦА 22. СОСТАВ ОСНОВНОГО ОБОРУДОВАНИЯ 

Наименование 
Кол-
во 

Цена, 
руб. 

Сумма, 
руб. 

Амортизация 
(срок) 

Амортизация 
(сумма) 

      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
Итого 21       
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Основное оборудование мини-пекарни, в соответствии со статьей 258 УК 

РФ, относится к третьей (со сроком полезного использования свыше 3-х 

лет до 5-ми лет включительно), четвертой (со сроком полезного 

использования свыше 5-ти лет до 7-ми лет включительно) и к пятой (со 

сроком полезного использования свыше 7-ми лет до 10-ти лет 

включительно) амортизационным группам. 

 

 

 

По поводу приобретения готовых аналитических отчетов ГК Step by 
Step обращайтесь к менеджерам отдела развития (e-mail: info@step-
by-step.ru) или по телефонам (495) 760-50-73, 8 (903) 240-00-88 
 


