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НЕ размещать графики и картинки!
	Цель исследования: изучение рынка автозапчастей для импортных автомобилей.

Метод сбора данных: кабинетное исследование
В ходе исследования были определены основные характеристики рынка. Проведена подробная сегментация рынка и описана структура рынка по основным видам Продукции. 

Определена и изучена конкурентная среда (дистрибуторы, не аффилированные с производителями). Изучены системы дистрибуции. Описаны особенности дистрибуции некоторых сегментов автозапчастей.

 В отчёте представлена сравнительная характеристика игроков специализирующихся на Интернет-торговле. Выделены перспективные сегменты рынка. 
Определены основные тенденции развития рынка.

Выдержки из исследования:

Продажи автомобилей в России выросли на 20%, причем объем продаж российских автомобилей в РФ снизился на 5%, а объем продаж иномарок российского производства вырос на 87%.
Импорт новых автомобилей в Россию вырос на 76%, импорт подержанных автомобилей снизился на 19%.
В России сейчас около 7 500 автосервисов, в Москве их насчитывается 2 500. Средний оборот одного автосервиса составляет 125 000 $/мес.

Темпы роста Рынка в денежном выражении составляют в среднем – 20% в год.

Наибольшую долю в структуре Рынка технического обслуживания автомобилей занимают независимые автосервисы, их доля составляет порядка 60%. Далее идут авторизированные техцентры с долей в 25%. Менее всего представлены на рынке индивидуальные мастерские, чья доля составляет  около 15%.

Основными игроками Рынка на сегодняшний день являются мультибрендовые компании с широкой тематикой продаж, имеющие прямое партнерство с производителями представленой продукции, налаженную систему обслуживания клиентов и собственную транспортную систему.

	Подробное оглавление/содержание отчета
	Введение
Методологическая часть

Описание типа исследования

Объект исследования

Цели исследования

Задачи исследования

География исследования

Время проведения исследования

Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок

Общая экономическая ситуация

Динамика валового внутреннего продукта

Уровень инфляции

Уровень  доходов населения

Описание влияющих Рынков

Рынок импортных автомобилей

Объем и темпы роста  рынка

Структура рынка

Тенденции рынка

Рынок автосервиса

Объем и темпы роста  рынка

Структура рынка

Сегментация рынка

Тенденции рынка

Тенденции Рынка автозапчастей

Сегментация и структура Рынка по основным видам Продукции

Определение продукции

Общие характеристики рынка

Структура и сегментация рынка

Сегментация Рынка по типу автомобиля (грузовые / легковые)

Сегментация Рынка по производителю

Сегментирование Продукции по степени необходимости для автомобиля

Ценовое сегментирование Продукции

Сегментация Рынка по потреблению автозапчастей

Основные количественные характеристики Рынка

Объем Рынка

Конкурентный анализ

Сегментация игроков рынка

Основные игроки рынка

Игроки, реализующие запчасти для легковых и грузовых иномарок

Игроки, реализующие запчасти для легковых иномарок

Игроки, реализующие запчасти для грузовых иномарок

Сравнительная характеристика игроков

Анализ систем дистрибуции

Существующие системы дистрибуции

Особенности дистрибуции некоторых сегментов автозапчастей

Возможные изменения в системах дистрибуции на рынке

Рынок Интернет-торговли

Факторы, способствующие развитию сегмента

Факторы, препятствующие развитию сегмента

Риски сегмента

Игроки Рынка, специализирующиеся на Интернет-торговле

Сравнительная характеристика игроков, специализирующихся на интернет-торговле

Обобщающие выводы и рекомендации

Вероятность выхода на Рынок нового игрока

Общие выводы по отчету

Основные характеристики рынка

Конкурентная среда

Системы дистрибуции




	Перечень приложений к отчету;
количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	6Диаграмма 1.  Динамика и прогноз ВВП РФ за 2003-2007 гг., млрд. руб. 

7Диаграмма 2. Уровень инфляции и прогноз 2003 – 2008 г.г., % 

9Диаграмма 3. Динамика реально располагаемых денежных доходов населения, в процентах к соответствующему периоду предыдущего года 

12Диаграмма 4. Прогноз динамики ежегодного прироста легкого парка до 2011 года 

13Диаграмма 5. Структура российского автомобильного рынка, 2006 год 

16Диаграмма 6. Доли основных сегментов Рынка 

17Диаграмма 7. Специализация автосервисов г. Москвы 

26Диаграмма 8. Региональная структура розничного рынка автозапчастей, 2007 год 

36Диаграмма 9. Сегментация автозапчастей по странам 

40Диаграмма 10. Рейтинг известности дистрибуторов среди представителей розничных магазинов и магазинов при автосервисах 



 TOC \n \h \z \c "Таблица" 

 HYPERLINK \l "_Toc187063807" 

Таблица 1. Темпы роста российского автомобильного рынка в первом полугодии 2006 г.

Таблица 2. Продажи иномарок в России за первый квартал 2007 г., шт.
Таблица 3. Описание сегментов Рынка по производителю
Таблица 4. Основные игроки Рынка
Таблица 5. Ассортимент автозапчастей компании «AD SMARTEC»
Таблица 6. Ассортимент брендов автозапчастей компании «Форум-Авто»
Таблица 7. Ассортимент автозапчастей компании «ИРИТО»
Таблица 8. Объемы принимаемого компанией "ИРИТО" импорта
Таблица 9. Ассортимент автозапчастей компании «Атлант-М»
Таблица 10. Ассортимент автозапчастей компании «Автолига»
Таблица 11. Ассортимент автозапчастей компании «DIOL Autoparts Warehouse»
Таблица 12. Ассортимент автозапчастей компании «Колесо Фортуны»
Таблица 13. Объемы принимаемого компанией «Колесо Фортуны» импорта
Таблица 14. Ассортимент автозапчастей компании «Ор Лайт»
Таблица 15. Ассортимент автозапчастей компании «Форвард»
Таблица 16. Объемы принимаемого компанией «Форвард» импорта
Таблица 17. Ассортимент автозапчастей компании «Москворечье Трейдинг»
Таблица 18. Ассортимент автозапчастей компании «Рольф»
Таблица 19. Объемы принимаемого компанией «Рольф» импорта
Таблица 20. Ассортимент автозапчастей компании «Авто-Евро»
Таблица 21. Ассортимент автозапчастей компании «Рикамби»
Таблица 22. Ассортимент автозапчастей компании «Мир больших машин»
Таблица 23. Ассортимент автозапчастей компании «Трансмастер»
Таблица 24. Ассортимент автозапчастей компании «XL-Motors»
Таблица 25. Объемы принимаемого компанией «XL-Моторс» импорта
Таблица 26. Сравнительная характеристика игроков по основным параметрам
Таблица 27. Максимальный срок поставки автозапчастей ведущими представительствами иностранных автомобилей
Таблица 28. Ассортимент автозапчастей компании «Экспрессзаказ»
Таблица 29. Ассортимент автозапчастей компании «LB-SHOP.RU»
Таблица 30. Ассортимент автозапчастей компании «Альфа-авто»
Таблица 31. Ассортимент автозапчастей компании «Ecar.ru»
Таблица 32. Ассортимент автозапчастей компании «DETALI-AUTO.RU»
Таблица 33. Ассортимент автозапчастей компании «USA-AUTO.RU»
Таблица 34. Сравнительная характеристика игроков, специализирующихся на Интернет-торговле


 TOC \n \h \z \c "Схема" 

 HYPERLINK \l "_Toc187063757" 

Схема 1. Сегментация рынка автозапчастей по ценовым характеристикам

Схема 2. Первый вариант системы дистрибуции
Схема 3. Второй вариант системы дистрибуции
Схема 4. Третий вариант системы дистрибуции



	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде/ оба)
	В печатном и электронном формате

	Название файла (если отчет предоставлен в электронном виде)
	SbS_автозапчасти .pdf


Группа Компаний Step by Step специализируется в области маркетинговых исследований, стратегического маркетинга, корпоративного консалтинга, брендинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Группа Компаний Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. В состав Группы Компаний входят такие подразделения, как Аналитический Центр, Call Centr, Step by Step Недвижимость, Step by Step Консалтинг.

Группа Компаний Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Недвижимость

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок предприятий малого бизнеса

Группа Компаний Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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