Маркетинговое Агентство Step by Step

[image: image1.jpg]°
STEP BY STEP



105062, г. Москва, ул. Покровка, 42/5, 

Тел./ Факс (495)225-48-08, www.step-by-step.ru


	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ российского рынка поваренной соли (обновление июнь 2006 г.)

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета 
	07.06.2006

	Количество страниц
	72 стр. 

	Язык отчета
	Русский

	Стоимость (руб.)
	18 000 руб. (Вкл. НДС)

	Описание отчета 
	Цель исследования:
Обзор российского рынка поваренной соли 

Данный отчет был обновлен в июне 2006 года. В ходе обновления была проведена работа по анализу рынка за 2006 год, добавлены: 

· Данные по основным характеристикам рынка за 2005-2006 год,

· Определен объем, емкость, темпы роста рынка поваренной соли за 2005 год,

· Определен объем, структура  и динамика импорта и экспорта поваренной соли на российском рынке.

В исследовании содержится информация следующего характера:

· Описана ситуация на российском рынке поваренной соли

· Определены основные количественные характеристики рынка поваренной соли 

· Выявлены основные производители поваренной соли в России

· Определена динамика объемов производства поваренной соли 

· Определен объем, структура  и динамика импорта на рынке поваренной соли
· Определен объем, структура  и динамика экспорта на рынке поваренной соли

· Определены основные страны и компании импортеры-экспортеры  поваренной соли
· Описаны потребительские предпочтения на рынке поваренной соли
· Рассмотрены основные тенденции рынка

География исследования

Российская Федерация

Методы сбора информации: кабинетное исследование, анализ данных Таможенной статистики 2005 г.
Данный отчет будет интересен

· существующим игрокам на рынке (производителям и дистрибьюторам)

· инвесторам, планирующим выйти на этот рынок

· консалтинговым, маркетинговым и рекламным агентствам.

Выдержки из исследования:

 Темпы роста российского рынка поваренной соли в 2005 году можно оценить на уровне 20% в год.

Импорт поваренной соли устойчиво растет. Если в 2001 г. из Украины в Россию поступило около 650 тыс. тонн соли, то в 2002 г. ввоз преодолел отметку в 732 тыс. тонн., в  2004 году импорт соли из Украины составил 855,7 тыс. тонн., то в 2005  - 1132,8 тыс. тонн. 

Крупнейшей компанией-отправителем поваренной соли при импорте не территорию РФ  является ГПО "АРТЕМСОЛЬ", которая обеспечивает порядка 94,43% всего объема поставок в Россию в натуральном выражении и порядка 96% процента поставок поваренной соли с территории Украины.

В 2005 году увеличилась доля объемов поставки поваренной соли в Казахстан. Если в 2004 году в Казахстан поставлялось порядка 56% соли от всего объема экспорта  и в денежном, и в стоимостном выражении, то в 2005 году этот показатель увеличился до 66,1% в натуральном при незначительном увеличении объемов в стоимостном выражении, что  может свидетельствовать об относительном снижении стоимости экспортируемой в Казахстан соли.

В 2005 году увеличилась доля экспорта поваренной соли компанией  ОАО "ИЛЕЦКСОЛЬ" на 7% в натуральном  выражении при сохранении порядка 38% от объема всего экспорта, в то время как компания  ОАО "Бассоль" увеличила долю экспорта более чем на 8% в натуральном и  порядка на 3 % денежном выражении.
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Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок

Общеэкономическая ситуация в России

Динамика валового внутреннего продукта

Наиболее значимые экономические события и итоги 2005 года

Мировой рынок соли

Состояние отрасли

Сегментация и структура Рынка по основным видам Продукции

Сегментирование товара по основным наименованиям

Технология производства и сегментация продуктовой линейки
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Основные российские компании-производители
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Факторы, благоприятствующие развитию Рынка

Сдерживающие факторы Рынка/анализ рисков
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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