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	Полное описание отчета 
	Объект исследования: рынок живых цветов.

Предмет исследования: основные качественные и количественные параметры рынка живых цветов, тенденции его развития.

Целью исследования является изучение рынка живых цветов, определение его основных качественных и количественных характеристик.

В исследовании:
· Были охарактеризованы рынок живых цветов, а так же  влияющие и смежные рынки,
· Сегментирована продукция по основным наименованиям, 

· Определены объем и емкость рынка в натуральном и денежном выражении,
· Описана сбытовая структура рынка,

· На основе данных таможенной статистики выявлены объемы импорта и экспорта продукции,
· Определены и охарактеризованы основные производители, дистрибьюторы и розничные каналы торговли продукцией,
· Выявлены основные принципы конкуренции, проведен сравнительный анализ основных участников рынка по этим параметрам

· Выявлены и охарактеризованы основные сегменты потребителей

· Обозначены проблемы развития рынка, выявлены основные тенденции развития,

· На основе STEP-анализа выявлены факторы благоприятствующие развитию рынка и факторы, сдерживающие его.
География исследования:  Российская Федерация  
Методология исследования: кабинетное исследование с использованием Таможенной базы за 2006 год.
Выдержки из текста:
Сегодня объем российского рынка срезанных и горшечных растений оценивается в $1,5 млрд в год, причем на сегмент растений в горшках приходится около $500 млн. Доля Москвы в общем цветочном обороте -- около $500-600 млн.

Объем розничной торговли цветами, как и цветочный бизнес в целом, будет только расти, причем на 25-30%.

По данным Таможенного Комитета объем импорта продукции в 2006 году составил порядка  223 млн. долларов. 

За 2006 год экспорт цветочной продукции составил 43, 5 тыс. долларов (по данным Таможенной статистики). Самая значительная доля в экспорте цветочной продукции приходится на Китай (37%). Литва занимает чуть меньше 31%. Далее идут Казахстан, Польша и Израиль, чья доля оценивается в 15,6%, 10,2%, 5,7% соответственно.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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