Маркетинговое Агентство Step by Step
[image: image1.jpg]°
STEP BY STEP



125047, г. Москва, ул. Чаянова,  д. 15/5

Тел. (495)250-61-74  www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ рынка молочной продукции России (обновление, ноябрь 2007)

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета 
	26.11.2007

	Количество страниц
	164 стр.

	Язык отчета
	Русский

	Стоимость (руб.)
	20 000 руб. (без НДС)

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации) – не более 2-х стр.А4

НЕ размещать графики и картинки!
	Цель исследования: анализ текущей ситуации на Рынке молочной продукции России.
Метод сбора данных: кабинетное исследование.
Целевой аудиторией данного исследования являются следующие категории  существующих и потенциальных игроков рынка:

· Производители

· Оптовые компаний/ дилеры / дистрибуторы

· Розничные компании

· Инвесторы на Рынке

· Консалтинговые, маркетинговые и рекламные агентства.

В отчете  приведено  подробное исследование российского рынка молочных продуктов. 
Приведена наиболее полная структура данного Рынка в разрезе каждого сегмента.

Обобщены последние данные по объему и емкости Рынка.

В исследовании изучен уровень конкуренции на Рынке,  а также рассмотрен вопрос его инвестиционной привлекательности.
Представлены данные по импорту и экспорту продукции. Выделены крупнейшие страны импортеры и экспортеры, и ведущие компании импортеры и экспортеры. Рассмотрено соотношение импорта и экспорта по всем товарным группам.
Представлены новейшие количественные данные по объемам российского производства.

Проведен конкурентный анализ крупнейших производителей, а также представителей наиболее крупных розничных сетевых игроков.

Изучен рынок потребления.

Выдержки из исследования

С начала 2007 г. в сельхозпредприятиях отмечается рост производства молока. В январе произведено 1016,4 тыс. т молока (рост 47,6 тыс. т). Надой молока на корову составил 269 кг (больше показателя 2006 года на 25 кг).

По официальной статистике, россиянин потребляет в среднем около 20 литров молока в год, что в двадцать раз меньше, чем в Швеции.

Около 20% продукции на молочном рынке сделано из некачественного или фальсифицированного сырья.

Рынок молока и рынок упаковки зеркально отражают друг друга, поэтому имеют одинаковые перспективы и развиваются по одному сценарию.
По данным экспертов на конец 2006 года, развитие сегмента упаковочного рынка для молочной отрасли в ближайшие 5 лет вырастет на 40%.

Рост Рынка произошел за счет увеличения продаж обогащенного кефира и творога - соответственно на 27% и 25%. 

Рост сегмента масла будет происходить в основном за счет увеличения числа сетевых клиентов.

Более половины всего объема импорта, как в натуральном (52,5%), так и в денежном выражении (67,4%), составляет импорт сыров.

В сегменте «Молоко и сливки, сгущенные или с добавлением сахара или других подслащивающих веществ» наибольший объем импорта приходится на Украину (69,3% объема в натуральном и 65,6% в денежном выражении).

В сегменте «Молочная сыворотка, и пр.» лидирует компания ЗАО «Вильняус Бакалея» (20,5% объема в натуральном и 20,5% в денежном выражении). 

За период с января по сентябрь 2007 года объем производства цельномолочной продукции составил 7,6 млн. тонн.
Около третей доли всего объема экспорта, как в натуральном (33,3%), так и в денежном выражении (33,3%), составляет экспорт сегмента «Пахта, свернувшиеся молоко и сливки, йогурт, кефир и пр.».

Потребительский спрос все больше индивидуализируется, многие предпочитают выбирать продукты, соответствующие их образу жизни, где немаловажную роль играет система питания, акцентируется внимание на калорийности и полезности пищи.

В ближайшие десять лет потребление традиционных кисломолочных продуктов, таких как кефир, сметана, творог, может снизиться.

	Подробное оглавление/содержание отчета
	Введение
  Методологическая часть
Описание типа исследования
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Целевая аудитория
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Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок
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Ситуация с ценами на молочную продукцию
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Рынок упаковки для молока и молочной продукции

Рынок упаковки для фасованного сыра
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Сливки и полусливки

Кисломолочные (ферментированные) продукты.

Масло
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Мороженое и другие замороженные десертные молочные продукты
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Цепочка движения товара
Краткое описание основных сегментов участников Рынка
Производители сырья

Производители Продукции

Розничный сектор

Основные принципы ценообразования
Объемы российского производства, импорта и экспорта
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Российское производство
Объемы российского производства

Соотношение объемов импорта и российского производства

Экспорт продукции
Объемы экспорта

Основные страны-экспортеры

Основные компании-экспортеры

Соотношение экспорта и импорта
Основные тенденции в структуре импорта-экспорта
Конкурентный анализ
Конкуренция между крупнейшими производителями Продукции
Основные параметры конкуренции

Конкуренция в сегменте молока и молочных изделий

Юнимилк

Danone
Campina
Пармалат МК

Молочный комбинат «Воронежский»

Останкинский молочный комбинат

Челябинский городской молочный комбинат

Сравнительная характеристика крупнейших производителей по основным параметрам

Конкуренция в сегменте мороженого

Сравнительная характеристика крупнейших производителей мороженого по основным параметрам

Конкуренция в сегменте сыров

Сравнительная характеристика крупнейших производителей по основным параметрам

Конкуренция между крупнейшими сетевыми продуктовыми розничными сетями
Основные параметры конкуренции

Описание профилей крупнейших компаний
X5 Retail Group («Пятерочка», «Перекресток»)

Metro Group (Торговая сеть «Metro Cash&Carry», «Real»)

ОАО «Магнит» (Торговая сеть «Магнит»)

ООО «Ашан» (Торговая сеть «Ашан»)

ООО «Лента» (Торговая сеть «Лента»)

ОАО «ДИКСИ Групп» (Торговые сети «Дикси», «Мегамарт», «Минимарт»)

ОАО «ТД «Копейка» (Торговая сеть «Копейка»)

ОАО «Седьмой континент» (Торговая сеть «Седьмой континент»)

ГК «Виктория» (Торговая сеть «Виктория», «Квартал», «Дешево»)

ООО «О’КЕЙ» (Торговые сети «О’КЕЙ» «О’КЕЙ - Экспресс»)

ООО «Рамэнка» (Торговая сеть «Рамстор»)

ООО «Омега-97» (Торговая сеть «Патэрсон»)

ЗАО «Мосмарт» (Торговая сеть «Мосмарт»)

Холдинг Марта (Торговая сеть «Billa», «Гроссмарт»)

Сравнительная характеристика крупнейших сетевых розничных компаний по основным описательным параметрам и стратегии их развития
Анализ потребителей
Степень активности в потреблении Продукции или Услуги. Количество Продукции потребляемого одним потребителем за единицу времени
Структура потребления Продукции или Услуги по видам и брендам Продукции или Услуг
Потребительские предпочтения по: видам, маркам Продукции или Услуги
Зависимость спроса на Продукцию или Услуги от различных характеристик потребителя. Эластичность спроса.

Основные тенденции в потребительском сегменте
Обобщающие выводы и рекомендации
Инвестиционная привлекательность/пустующие ниши на Рынке
Тенденции Рынка
Тенденции в ассортименте продукции

Тенденции в сегментах упаковки

Тенденции по основным количественным показателям Рынка

Тенденции на конкурентном поле

Тенденции в потребительском сегменте
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Группа Компаний Step by Step специализируется в области маркетинговых исследований, стратегического маркетинга, корпоративного консалтинга, брендинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Группа Компаний Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. В состав Группы Компаний входят такие подразделения, как Аналитический Центр, Call Centr, Step by Step Недвижимость, Step by Step Консалтинг.

Группа Компаний Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Недвижимость

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок предприятий малого бизнеса

Группа Компаний Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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