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	Полное описание отчета 
	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке овощных консервов.

Метод сбора данных: кабинетное исследование.

Результаты исследования будут представлять интерес для:

· Производителей, поставщиков и представителей розничной торговли; 

· Инвесторов; 

· Консалтинговых, маркетинговых и рекламных агентств

В исследовании представлена информация следующего характера:

· изучены макроэкономическая ситуация и государственная политика, влияющие на рынок;

· выделены основные сегменты рынка;

· приведены оценки объема рынка с сегментацией по видам продукции, прогнозы его изменения;

· выявлены основные игроки рынка и их стратегии;

· определены социально-демографические характеристики потребителей и их мотивы в выборе продукции;

· рассмотрены основные розничные форматы, тенденции их развития 

· оценены перспективы рынка.

В отчете обновлены основные количественные показатели Рынка, выделены основные тенденции и проанализирована таможенная база за 2006 год.  В исследование добавлен STEP-анализ факторов влияния на Рынок, и анализ рисков.
Выдержки из исследования:

Объем производства овощной консервации в России оценивается в 560 млн. банок в год. По прогнозам в ближайший год темпы роста этого рынка составят порядка 15-20% в год. 

В 2006 году динамика рынка составила около 12-14% в натуральном выражении.
80% рынка овощных консервов занимает импортная продукция. В течение 2006 года в Россию было импортировано 614 тыс. тонн  овощных консервов. 

Объемы российского экспорта овощных консервов незначительны по сравнению с объемами импорта и составляют 19,7 тыс. тонн. Наиболее крупные экспортные поставки направлены в Казахстан и Украину.  

Российский рынок овощных консервов состоит из натуральных консервов (занимают 50% рынка овощной консервации), закусочных консервов (занимают 19% рынка), обеденных консервов (занимают 9% рынка), маринованных консервов (занимают 12% рынка) и прочих овощных консервов (занимают 10% рынка).

В сегменте натуральных консервов лидирует  зеленый горошек, который популярен среди 63,1% населения. Чуть меньшая популярность у кукурузы – 57,7%.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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