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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке продуктовых розничных сетей, тенденций и стратегий его развития.

Задачи исследования:

· изучена макроэкономическая ситуация 

· приведены оценки объема рынка и темпов его роста

· проведена сегментация основных игроков рынка

· выявлены основные игроки рынка и их стратегии развития

· рассмотрены основные розничные форматы, тенденции их развития

· оценены перспективы рынка.

Выдержки из исследования:
В 2007 году наибольшая доля в структуре продаж продуктов питания через организованные формы розничной торговли пришлась на дискаунтеры.

В результате мирового финансового кризиса многие продуктовые ритейлеры объявили о сокращении инвестиций в 2009 году, а также уменьшили планы по открытию новых магазинов. Также большинство из них несколько изменили свои приоритеты при планировании открытия новых магазинов.

Однако, несмотря на кризис, ритейлеры собираются продолжать региональную экспансию, в том числе и за счет поглощения находящихся на грани банкротства компаний. 

В настоящее время крупнейшие игроки на рынке продовольственного ритейла стремятся к одновременному развитию нескольких форматов торговли. На текущий момент почти не осталось компаний, работающих только в одном формате. Мультиформатное развитие позволяет компаниям повышать конкурентоспособность и добиваться максимального охвата покупательской аудитории в разных регионах страны. 

Кризис, безусловно, будет способствовать замедлению темпов развития рынка, серии банкротств небольших, а также  малоэффективных компаний, укрупнению рынка в силу многочисленных сделок по слиянию и поглощению.



	Подробное оглавление/содержание отчета
	Введение

Методологическая часть

Описание типа исследования

Объект исследования

Цели и задачи исследования

География исследования

Время проведения исследования

Методы сбора данных

Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок

Общеэкономическая ситуация в России

Динамика валового внутреннего продукта

Уровень инфляции

Уровень  доходов населения

Инвестиции

Перспективы развития Рынка в период кризиса

Рынок розничной торговли

Прогноз развития рынка розничной торговли

Антикризисные меры для розничной торговли

Влияющие рынки

Рынок торговой недвижимости

Сегментация и структура Рынка

Сегментация рынка

Сегментация по форматам торговли

Ценовая сегментация

Сегментация по географическому охвату

Основные количественные характеристики Рынка

Объем и емкость Рынка

Темпы роста Рынка

Конкурентный анализ

Описание профилей крупнейших компаний

X5 Retail Group

Metro Group

ОАО «Магнит»

ООО «Ашан»

ОАО «ДИКСИ Групп»

ООО «Лента»

ОАО «Седьмой континент»

ООО «О’КЕЙ»

ГК «Виктория»

ОАО «ТД «Копейка»

Сравнительная характеристика крупнейших сетевых розничных компаний по основным описательным параметрам и стратегии их развития

Стратегии развития продуктовых розничных сетей

Действия основных игроков Рынка в условиях кризиса

Сокращение персонала

Сокращение инвестиций

Переориентация на мелкие форматы розницы

Поглощение сетей

Сокращение ассортимента

Увеличение доли дешевой продукции

Другие меры

Обобщающие выводы и рекомендации

STEP–анализ факторов, влияющих на Рынок

Риски, связанные с Рынком, способы избежать рисков

Тенденции Рынка

Тенденции в основных форматах торговли

Тенденции в ценовых сегментах

Тенденции в ассортименте сетей

Выводы




	Количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Таблица 1. Наиболее привлекательные страны для расширения международной розничной торговли

Таблица 2. Объемы реализованных и заявленных проектов торговой недвижимости в 2007 г.

Таблица 3. Характеристика организованных форм торговли продовольственными товарами

Таблица 4. Основные типы продуктовых сетей в России

Таблица 5. Таблица. Основные игроки рынка

Таблица 6. Стратегии развития основных игроков рынка

Таблица 7. STEP-анализ  рынка

Таблица 8. Возможные риски, связанные с Рынком



 TOC \n \p " " \c "Диаграмма" 

Диаграмма 1. Динамика объема ВВП, прирост, в %  к предыдущему году

Диаграмма 2. Уровень инфляции и прогноз 2003 – 2008 (П) гг., %

Диаграмма 3. Динамика среднемесячной номинально начисленной заработной платы, тыс. руб.

Диаграмма 4. Динамика реально располагаемых денежных доходов населения, % к соответствующему периоду предыдущего года

Диаграмма 5. Динамика оборота розничной торговли, млрд. руб.

Диаграмма 6. Объемы рынка торговой недвижимости в 2007 г.

Диаграмма 7. Динамика структуры розничного оборота продуктов питания на российском рынке в 2003-2007 гг.

Диаграмма 8. Рыночные доли организованных форматов розничной торговли продуктами питания в 2004-2007 гг.

Диаграмма 9. Динамика оборота розничной торговли продовольственными товарами в 2003-2008 (январь-октябрь) гг.

Диаграмма 10. Рост доли продуктовых торговых сетей в совокупном обороте розничной торговли продовольственными товарами в РФ, 2000–2007 гг.




	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде/ оба)
	В печатном/ электронном формате

	Название файла (если отчет предоставлен в электронном виде)
	SbS_продуктовый ритейл_.pdf


Группа Компаний Step by Step специализируется в области маркетинговых исследований, стратегического маркетинга, корпоративного консалтинга, брендинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Группа Компаний Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. В состав Группы Компаний входят такие подразделения, как Аналитический Центр, Call Centr, Step by Step Недвижимость, Step by Step Консалтинг.

Группа Компаний Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Недвижимость

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок предприятий малого бизнеса

Группа Компаний Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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