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НЕ размещать графики и картинки!
	Целью исследования является изучение рынка продуктов детского питания, определение его основных качественных и количественных характеристик.

Задачами исследования являются:

· Описать общую ситуацию на рынке 

· Определить структуру рынка, основные сегменты рынка

· Определить объем, емкость, темпы роста рынка

· Определить факторы, сдерживающие развитие рынка и факторы, благоприятствующие развитию рынка

· Определить основные тенденции рынка

· Определить основных игроков на рынке, провести конкурентный анализ основных игроков

· Определить потребителей, проанализировать их потребительские предпочтения

Метод сбора данных: кабинетное исследование.
В отчете  приведено  подробное исследование российского рынка продуктов детского питания. 
В исследовании изучен уровень конкуренции на рынке,  а также выявлены незанятые ниши.
Рассмотрены данные по импорту и экспорту продукции.  Выявлен значимый  факт превышения объемов импортной продукции.

Проведен конкурентный анализ крупнейших производителей.

Выдержки из исследования
Сейчас рынок детского питания представлен двумя основными сегментами: заменителями материнского молока (сухими и жидкими, 21% рынка) и продуктами прикорма (79%  рынка).

Лидером рынка является иностранная компания Nestle, её доля на рынке занимает 25%, следом идёт компания «Сивма. Детское питание» (20%). Доля компании Semper AB составляет 17%.
Наиболее значительными по объему сегментами рынка детского питания являются пюре (46%) заменители грудного молока (21%), также соки и каши (15% и 14% соответственно).

Наибольшей популярностью среди потребителей пользуются фруктовые, пюре (54,6%), овощные пюре (54,4%) и мясные пюре (38,2%).

Объем рынка молочного питания для детей до 3 лет составляет сегодня 300 млн. литров в год, что удовлетворяет только 30% существующей потребности. Еще больше дефицит детских кисломолочных продуктов – суммарная потребность удовлетворена лишь на 2%. В детских соках рынок сегодня способен удовлетворить только 16% оценочной потребности.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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