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	Маркетинговое исследование и анализ рынка устройств для очистки и фильтрации воды 
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	Количество страниц
	65

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	23 000

	Цель исследования
	Цель данного исследования – анализ текущей ситуации на Рынке.



	Задачи исследования
	Задачи исследования:

· Описание макроэкономической ситуации на Рынке

· Выделение основных сегментов Рынка

· Определение объема, емкости и темпов роста Рынка

· Описание структуры Рынка

· Выявление основных игроков на Рынке

· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

· Выявление основных тенденций Рынка

· Описание потребителей на Рынке

Описать схемы ценообразования на Рынке

	Выдержки
	Основными потребителями фильтров для воды сегмента В2В являются как предприятия производящие безалкогольные напитки и соки, так предприятия данной отрасли используют в производстве большинство существующих видов фильтров. Ликероводочные заводы и мясомолочные комбинаты, также применяют большинство существующих фильтров, за исключением фильтров умягчения и обеззараживания воды.

Отметим, что хлебопекарни и кондитерские производства, применяют в работе лишь фильтры механической очистки и сорбции на углях.

Таким образом, предприятия профиль работы которых  установка промышленных фильтров, ориентируются, прежде всего, на предприятия производящие безалкогольные напитки и соки.

Оценить емкость рынка В2С можно благодаря данным о количестве семей пользующихся бытовыми фильтрами. По результатам исследования отраслевых агентств в 2007г. около 15% россиян пользуются бытовыми фильтрами. При этом наиболее высокий показатель использования зафиксирован в ЦФО, где 26,0% респондентов пользуются бытовыми фильтрами. Таким образом, рынок таит в себе значительный потенциал и в первую очередь это относится к региональным рынкам.

Отечественный рынок бытовых очистителей воды представлен в основном продукцией отечественных производителей, при этом основная доля рынка приходится на 3 компании.

Лидером рынка является компания «Аквафор», занимающая более трети российского рынка. Так же стоит отметить немецкого производителя «Brita», составляющего конкуренцию отечественным производителям. 

В настоящее время наиболее перспективным каналом сбыта является сотрудничество с крупными розничными сетями бытовой техники. Однако подобное продвижение характерно лишь для такой продукции как фильтры и насадки, тогда как более сложные системы требуют помощи квалифицированных специалистов, работающих в специализированных компаниях.

Основным импортером оборудования для очистки и фильтрации воды является Германия, также значительной, по сравнению с объемом импорта других стран является доля Венгрии. Основной страной экспортером является Казахстан, также высока доля экспорта в Украину, в денежном выражении от общего объема экспорта.

Среди компаний, экспортирующих оборудование для очистки и фильтрации воды за рубеж, наибольшую долю занимают компании «МЕТТЭМ-Технологии», «Аквафор» и «Баромембранная Технология».

Большинство россиян (82,0%), чаще всего используют в качестве питьевой, водопроводную воду. Однако доля тех, кто использует системы фильтрации, не столь высока и составляет 15,0%

Таким образом, можно отметить, что культура потребления воды в России все еще не достаточно развита, большинство потребителей предпочитают потреблять водопроводную неочищенную воду, но вместе с тем это говорит о большом потенциале рынка.
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	Введение

Методологическая часть

Описание типа исследования

Объект исследования

Цели и задачи исследования

География исследования

Время проведения исследования

Методы сбора данных

Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок

Общеэкономическая ситуация в России

Динамика валового внутреннего продукта

Динамика уровня инфляции

Динамика среднедушевых доходов населения

Динамика инвестиций в основной капитал

Описание влияющих Рынков

Строительство и жилая недвижимость

Рынок коттеджного строительства

Описание смежных Рынков

Рынок бутилизированной воды

Сегментация и структура Рынка

Определение продукции

Сегментирование продукции по основным наименованиям

Бытовые фильтры

Фильтры для коттеджей

Промышленные фильтры

Сегментирование Продукции по методу очистки

Ценовое сегментирование Продукции

Тенденции различных сегментах Продукции

Тенденции в сегментах различных видов Продукции

Основные количественные характеристики Рынка

Объем и емкость Рынка

Объем Рынка в денежном выражении

Емкость Рынка в натуральном и денежном выражении

Темпы роста Рынка

Влияние сезонности на Рынок
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Анализ потребителей

Описание потребителей

Сегментация потребителей с описанием и количественной оценкой сегментов

B2C рынки

B2B рынки

Структура потребления Продукции или Услуги по видам и брендам Продукции или Услуг

Потребительские предпочтения по: видам, маркам Продукции или Услуги

Потребительские мотивации и поведение при покупке Продукции или Услуги

Зависимость спроса на Продукцию или Услуги от различных характеристик потребителя. Эластичность спроса.

Медиа-предпочтения потребителей (отношение к источникам и формам рекламы Продукции или Услуги)

Основные тенденции в потребительском сегменте

Обобщающие выводы и рекомендации

STEP–анализ факторов, влияющих на Рынок

Факторы, благоприятствующие развитию Рынка

Факторы, сдерживающие развитие Рынка

Риски, связанные с Рынком, способы избежать рисков

Тенденции Рынка

Тенденции по основным количественным показателям Рынка

Тенденции в потребительском сегменте
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