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	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ рынка саун и бань г. Москвы: структура и обзор рынка.

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step
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	Краткое описание отчета (предмет исследования, основные блоки) – не более 2-х абзацев
	Предмет исследования: рынок саун и бань Москвы.

Исследование составлено на основе анализа открытых источников информации. В отчете содержится информация о тенденциях, динамике рынка, окупаемости затрат при содержании саун/ бань, смежных рынках развлечений, потребительских предпочтениях посетителей: подобная информация позволит сделать выводы о пустующих нишах на рынке и перспективах его развития.

Исследование будет представлять интерес для

· управленческого персонала

· существующих/потенциальных владельцев саун и бань Москвы

· предпринимателей, осуществляющих деятельность в смежных областях бизнеса.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Целью исследования является описание рынка саун и бань.

Метод исследования: 
Кабинетное исследование на основе вторичной информации, печатных источников, данных исследовательских агентств.  

Выдержки из исследования:

Исследование Маркетингового Агентства Step by Step содержит следующие данные:

Тарифы государственных бань в среднем по России составляют от 70 руб. за третью категорию  до 180 руб. за первую.

Посетителями элитных общественных бань являются люди возраста 30-45 лет с высоким уровнем дохода.

Среди саун Москвы VIP-саун не более 20%.

Количество саун в Центральном округе составляет 25% от их общего количества в Москве, в  Южном и Северном округах 23% и 25% соответственно. 
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов и Гильдии маркетологов.
