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	Цель исследования: анализ рынка помещений для проведения конференций и/или семинаров в  Москве и Московской области.
Объектом исследования являются помещения для проведения конференций и/или семинаров. 

Предметом исследования являются качественные и количественные характеристики рынка помещений для проведения конференций.

В исследовании обозначен объем различных сегментов рынка конференц - залов в Москве, описаны рынки выставок и семинаров,  количество конференц – залов, предоставляемых разного уровня организациями, сегментация помещений, требования, предъявляемые к конференц – залам.
В отчете описаны смежные и влияющие рынки гостиничного бизнеса, коммерческой недвижимости.
Результаты данного исследования будут представлять интерес для:

· Организаторов конференций;

· Представителей гостиничного сектора Москвы;

· Компаний, занимающихся строительством гостиниц и бизнес-центров; 

·   инвесторов, желающих:

1. заниматься организацией конференций; 

2. создать организацию, занимающуюся оказанием комплексных услуг по организации бизнес-мероприятий; 

3. компаний, занимающихся организацией делового и конгрессного туризма

4. туристическим компаниям;

5.  консалтинговым, маркетинговым  и рекламным агентствам.

Задачи исследования

· Получить информацию по общей ситуации на рынке

· Составить классификацию мероприятий и требования к помещению для каждого типа  мероприятия,

· Составить перечень требований к помещению 
· Выделить основные тенденции развития рынка

Методология исследования:
Кабинетное исследование,
Мониторинг сайтов

Выдержки из исследования:
Бизнес конференц-услуг в России появился не более пяти лет назад со стремительным ростом популярности бизнес-тренингов, однако сама традиция проведения конференций имеет более долгую историю. 

Эксперты отмечают рост спроса на помещения для проведения конференций, а так же непосредственно на услуги организаторов подобных бизнес-мероприятий.

Помещения для проведения конференций можно классифицировать по некоторым параметрам:

1. По месторасположению:

· В гостинице/пансионате;

· В бизнес-центре.

2. По вместимости  площади:

· От 1000 человек и выше;

· От 100 и выше;

· 5-100 человек.

3. По наличию дополнительного оборудования:

· Высокая оснащенность;

· Средняя оснащенность;

· Низкая оснащенность.

Отметим, что  в большинстве случаев для проведения бизнес-конференции свои услуги предлагают гостиницы различных уровней – 46,7%, так же довольно часто бизнес-центры – 27,9%, чуть меньшую долю составляют загородные пансионаты – 26,2%.

В мировом туристическом потоке доля деловых туристов составляет 25-30%, то в России – менее 20%. В Москве и Санкт-Петербурге картина обратная, - доля деловых туристов во въездном потоке приближается к 60%.   
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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