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	Описание отчета 
	Цель исследования:
Обзор российского рынка ювелирных изделий 

В исследовании содержится информация следующего характера:

· Описана ситуация на российском рынке ювелирных изделий

· Определены основные сегменты рынка по различным критериям

· Выявлены основные производители ювелирных изделий в России

· Определена динамика объемов производства ювелирных изделий

· Определены объемы и структура импорта и экспорта на рынке ювелирных изделий

· Определены основные страны-импортеры и страны-экспортеры

· Определены объемы нелегальной импортной продукции на российском рынке

· Дано описание дистрибуторской сети на рынке ювелирных изделий

· Представлены данные об основных розничных компаниях на российском рынке ювелирных изделий

· Описаны потребительские предпочтения на рынке ювелирных изделий

· Рассмотрены основные тенденции рынка

Данный отчет был обновлен в апреле 2006 года. В ходе обновления была проведена работа по анализу рынка за 2006 год, добавлены 

· Данные по основным характеристикам рынка за 2005-2006 год,

· Определен объем и структура рынка ювелирных изделий за 2005 год

· Определен объем нелегального импорта на российском рынке

География исследования

Российская Федерация

Методы сбора информации

· Кабинетное исследование
· Анализ данных Таможенной статистики

· Экспертные интервью с основными игроками рынка (представителями следующих компаний-участников рынка: «Адамас», «Алмаз-Холдинг», «Красцветмет», ООО «Золотой лиан», Компания «Leo-R», «Адриа», «Тверское золотое княжество»
Данный отчёт будет представлять интерес для:

· Производителей на российском ювелирном рынке;

· Оптовых и розничных сетей;

· Инвесторов;

· Поставщиков;

· Консалтинговых, маркетинговых и рекламных агентств.

Выдержки из исследования:

В 2005 г. в Пробирной палате РФ были опробованы и получили государственное клеймо 32,3 млн.шт. золотых изделий общей массой 88 тонн; 23,2 млн.шт. серебряных изделий общей массой 150 тонн. Эти показатели превысили уровень 2004 г. по золотым изделиям на 20%, по серебряным - на 8%. Показатели 1999 г.  были превышены более чем в 4 раза. 

На легальном рынке доля изделий без камней составляет около 50% от объёма реализации. Доля ювелирных изделий с бриллиантами составляет около 15%. Доля изделий с полудрагоценными камнями (в частности с камнями циркониевой и феонитовой групп) составляет около 30% от объема продаж, доля изделий с драгоценными камнями пока ещё очень мала, около 5%. 

Объем импорта ювелирных изделий в 2005 году составил 10,4 тон в натуральном выражении, или $29.9 млн. в денежном выражении.

С точки зрения стоимости импортируемых изделий  основная доля приходится на Швейцарию (27%) и Италию (23%), на другие страны приходятся более мелкие по сделки, общая стоимость импорта из этих стран занимает менее 10% от общей стоимости импорта ювелирных изделий. 

При сопоставлении  данных Пробирной палаты РФ и Таможенного комитета РФ  с мнением основных игроков рынка, можно сделать вывод, что порядка 20% ювелирных изделий на российском рынке нелегально ввезены на территорию страны. 
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	Введение
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Цель исследования

Задачи исследования

География исследования

Логика и методология исследования

Методы сбора информации

Целевая аудитория

Общая характеристика рынка

Макроэкономическая конъюнктура рынка

Социально-экономические показатели

Законодательство на рынке

История и основные этапы формирования рынка

Общая ситуация на ювелирном рынке

Факторы внешней среды, влияющие на развитие рынка

Описание Продукции

Сегментация продуктовой линейки

Объем рынка, динамика

Динамика рынка по видам ювелирной продукции

Структура рынка

Ценообразование на рынке

Ценообразование производителя

Ценообразование в оптовом и розничном секторе

Инфраструктура Рынка

Общественные организации на Рынке

Государственные организации на Рынке

Краткое описание влияющих рынков

Рынок драгоценных металлов

Рынок драгоценных камней

Рынок оборудования для производства ювелирных изделий

Резюме

Сбытовая структура рынка

Описание сбытовой структуры

Региональная структура рынка

Импорт продукции

Объемы импорта

Основные страны-импортеры ювелирных изделий

Основные компании-импортеры ювелирных изделий

Российское производство

Экспорт продукции

Объемы экспорта

Основные страны-экспортеры ювелирных изделий

Основные компании-экспортеры ювелирных изделий

Соотношение отечественной и импортной продукции на рынке

Оптовый сектор

Розничный сектор

Ассортимент розничных точек

Поставщики розничных ювелирных магазинов

Особенности поставок продукции в ювелирные розничные магазины

Факторы успеха представителя розничного сегмента на рынке

Конкурентный анализ

Крупнейшие производители ювелирной продукции

Основные бренды на рынке

Адамас

Алмаз-холдинг

Красцветмет

Эстет

Бронницкий ювелир

«Русские самоцветы»

Московский экспериментальный ювелирный завод «Ювелирпром»

Московский ювелирный завод

Резюме

Розничная торговля ювелирными изделиями в Москве

Розничная торговля ювелирными изделиями в Санкт-Петербурге

Основные методы продвижения на рынке

Реклама на ювелирном Рынке

Участие в выставках

Резюме

Потребительские предпочтения и спрос

География рынка сбыта

Демографические данные

Социально-экономические показатели

Портрет потребителя различных ценовых сегментов

Особенности потребительских предпочтений покупателей

Резюме

Выводы

Сдерживающие факторы рынка

Пустующие ниши и наиболее перспективные для развития сегменты

Тенденции рынка

Тенденции спроса

Прогноз динамики развития рынка

Тенденции изменения структуры рынка

Резюме
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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