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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке макаронных изделий в России.
 Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке

· Выделение основных сегментов Рынка

· Определение основных количественных характеристик Рынка

· Описание структуры Рынка

· Выявление основных игроков на Рынке

· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

· Выявление основных тенденций Рынка

· Описание потребителей на Рынке

Выдержки из исследования:

В русском языке термин «макаронные изделия» происходит от итальянского названия …
Макаронные изделия всех групп и классов подразделяют на четыре типа: трубчатые, нитеобразные, лентообразные, фигурные.

По технологии производства макаронных изделий подразделяются на…..

Исходя из особенностей производственного процесса сухие макаронные изделия можно разделить на…

Стоит отметить, что премиальный сегмент, изначально рассчитан на небольшую потребительскую аудиторию …..% - и эта аудитория не меняет своих предпочтений, в отличие, например, от среднеценового сегмента.  

Сложившаяся экономическая ситуация в стране в 2010 г. под действием мирового финансового кризиса, внесла существенные коррективы в производство макаронных изделий. Значительное снижение покупательской способности населения в первую очередь сказалось на средне  – и верхнеценовых группах. При снижении покупательской способности наблюдается рост потребления, привычных для российского потребителя продуктов питания: макарон, круп. Однако сама структура рынка претерпела значительные изменения, появилась необходимость коррекции цены.   

Основной страной-производителем импорта является Италия, объем импортируемой продукции на 2010 год составил …… тыс. тонн в натуральном выражении, и ….. млн. долларов в денежном выражении.

Учитывая, что объем производства всех видов макаронных изделий в 2010 году составил ……. тыс. тонн, объем рынка макаронных изделий в 2010 году составил ……. тыс. тонн.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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