[image: image1.png]


Маркетинговое Агентство Step by Step
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.2

[image: image2.png]STEP BY STEP




Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (985) 760-50-73, www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Российский рынок декоративной косметики

	Название компании-исполнителя
	Группа компаний Step by Step

	Дата выхода отчета 
	23.04.2012

	Количество страниц
	105 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	25 000 руб.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке декоративной косметики в России.
 Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке

· Выделение основных сегментов Рынка

· Определение основных количественных характеристик Рынка

· Описание структуры Рынка

· Выявление основных игроков на Рынке

· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

Выдержки из исследования:

На сегодняшний день косметика является необходимым элементом для поддержания здоровья кожи и её внешнего вида.

Для производства декоративной косметики используются только самые безопасные и дорогостоящие ингредиенты. Широко распространяется производство и потребление лечебных косметических средств. Растет спрос на профессиональную косметику.

Производители  используют эксклюзивные дизайнерские разработки в оформлении и в художественной подаче косметики. Все новшества влияют и на цену продукции. Так потребитель, желая приобрести качественную и полезную продукцию, все чаще пользуется косметикой сегмента мидл-маркет и даже люкс. Известно, что в среднем около …% российских женщин пользуются декоративной косметикой.

Объемы внутреннего производства косметических средств в России растут. При этом, доля декоративной косметики в общем объеме внутреннего производства варьируется от 3 до 7%. По итогам 2011 года увеличилось производство средств для макияжа губ и глаз (…%), пудры и крем-пудры (…%) и туалетной или косметической пудры (…%).

Объема рынка декоративной косметики по данным Step by Step в 2010 году составили составил … млрд. долл. Сегмент декоративной косметики в денежном  выражении составляет порядка …% от косметического рынка Темпы роста составляют в среднем …% в год. 

Сегмент декоративной косметики в натуральном выражении составляет порядка …% от косметического рынка.  Темпы роста составляют в среднем на ..% в год. 

В ближайшие годы рынок декоративной косметики будет стабильно развиваться.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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