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Аннотация  
Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке соусов в России. 
 
Задачи исследования: 

 Описание макроэкономической ситуации на Рынке 

 Выделение основных сегментов Рынка 

 Определение основных количественных характеристик Рынка 

 Описание структуры Рынка 

 Выявление основных игроков на Рынке 

 Выявление основных факторов, влияющих на Рынок 

 

Кол-во страниц: 64 стр. 

Язык отчета: русский 

Отчет содержит:  13 диаграмм, 11 таблиц, 1 схему. 
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ВЫДЕРЖКИ ИЗ ИССЛЕДОВАНИЯ  

ОПИСАНИЕ ОТРАСЛИ. РЫНОК СПЕЦИЙ И ПРИПРАВ 
Рынок соусов является сегментом рынка специй и приправ. Российский рынок 

специй и пряностей существует уже около 17 лет и на данный момент включает 

в себя такие продукты, как: специи, пряности и приправы.  

 

Помимо самих специй, пряностей и приправ на данном рынке пользуются 

высоким спросом уже готовые смеси – для приготовления мяса, рыбы, птицы, 

маринадов или кондитерских изделий. Новые смеси активно предлагаются 

всеми фасовщиками и являются весьма популярными. 

… 

ОПИСАНИЕ СМЕЖНЫХ РЫНКОВ. МАЙОНЕЗЫ И СОЕВЫЕ СОУСЫ 

Сильным конкурентом различным соусам является майонез. В России 

сложилась культура потребления майонеза. Во многих семьях майонез 

заменяет все существующие соусы. 

 

ОБЪЕМ И ТЕМПЫ РОСТА РЫНКА МАЙОНЕЗА 
В 2009 г продажи майонеза  немного снизились по сравнению 2008 г под 

влиянием снижением доходов населения. 

 

Несмотря на стагнацию натуральных продаж, оборот рынка майонеза вырос с 

… млрд. руб. в 2005 г до … млрд. руб. в 2009 г. Рост выручки от продаж в 

первую очередь связан с ростом цен на майонез. С 2005 по 2009 гг. средняя 

цена 1 кг майонеза в стране выросла на …%: с … до …руб. за кг. 

… 

ПРОГНОЗЫ РЫНКА МАЙОНЕЗА 
… 

СОЕВЫЕ СОУСЫ 
ТАБЛИЦА 1. КРУПНЕЙШИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ СОЕВЫХ СОУСОВ 

Производитель Ассортимент Торговая марка Сфера 
применения 

    

    
Источник: MA Step By Step, 2010 
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СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА 
ОПРЕДЕЛЕНИЕ ПРОДУКЦИИ 
Соус – жидкая приправа, придающая блюдам более сочную консистенцию и 

дополнительные вкусовые нюансы, повышающая пищевую ценность блюд. 

… 

СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА 

В данном исследовании будут рассмотрены виды соусов:  

 кетчуп  

 дрессинги (салатные заправки и соусы на майонезной основе) 

 
По основным наименованиям… 
… 

 

По технологии производства и потребления… 

… 

 

По видам упаковки…  

… 

 

Ценовое сегментирование … 
… 
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ОСНОВНЫЕ КОЛИЧЕСТВЕННЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЫНКА 

ОБЪЕМЫ И ТЕМПЫ РОСТА СОУСОВ 

По данным маркетингового агентства Step By Step, объем рынка традиционных 

соусов в 2009 году составил … тыс. тонн. Инновационные кетчупы составили … 

тыс. тонн по оценкам  Step By Step. Общий объем рынка соусов и кетчупов в 

2009 году составил … тыс. тонн. 

… 
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СБЫТОВАЯ СТРУКТУРА РЫНКА 

Под сбытовой структурой рынка понимается организация системы движения 

товара через каналы распределения, которые представляют собой 

совокупность независимых организаций, участвующих в процессе продвижения 

товара от производителя к потребителю… 

… 
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КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ 
ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ КОНКУРЕНЦИИ  
Основные характеристики для сравнения положения компаний на рынке:… 

…. 

ПРОФИЛЬ КОМПАНИИ БАЛТИМОР  
… 

ПРОФИЛЬ КОМПАНИИ HEINZ-ПЕТРОСОЮЗ 
… 

ПРОФИЛЬ КОМПАНИИ UNILEVER 
… 

 

КРАТКОЕ ОПИСАНИЕ ОСНОВНЫХ СЕГМЕНТОВ УЧАСТНИКОВ РЫНКА 
ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПРОДУКЦИИ 
… 

ТРАДИЦИОННЫЕ СОУСЫ 
… 

ИННОВАЦИОННЫЕ СОУСЫ 
… 

РОЗНИЧНЫЙ СЕКТОР 
ОСНОВНЫЕ ФОРМАТЫ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ  
… 

ТАБЛИЦА 2. ХАРАКТЕРИСТИКА ОРГАНИЗОВАННЫХ ФОРМ ТОРГОВЛИ 

ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫМИ ТОВАРАМИ  

Тип Определение Площадь Ассортимент Местоположение Типичный 
покупатель 

      

      

      

      

      
Источник: … 

 

ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА РАЗВИТИЕ РЫНКА 

Среди факторов, влияющих на развитие Рынка соусов можно выделить 

следующие: … 

… 
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STEP-АНАЛИЗ РЫНКА 

Таблица 3. STEP-анализ  

Факторы внешней среды Степень влияния факторов 

   

  

  

 
Источник:  

… 

АНАЛИЗ РИСКОВ 

В бизнес-практике рассматривается большая типология рисков: политические, 

экономические, финансовые, производственно–технические, информационные, 

маркетинговые. Мы будем говорить в основном о маркетинговых рисках. 

Маркетинговый риск - это риск убытков вследствие неверной стратегии или 

тактики на рынке сбыта. 

 
ТАБЛИЦА 4. ВОЗМОЖНЫЕ РИСКИ, СВЯЗАННЫЕ С РЫНКОМ 

Риски Способы избежать рисков 

  

  

  

  
Источник: МА Step by Step 

… 

 

ПРОГНОЗЫ РАЗВИТИЯ РЫНКА 

… 
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По поводу приобретения готовых аналитических отчетов МА Step by Step 
обращайтесь к менеджерам отдела развития (e-mail: info@step-by-step.ru) 
или по телефонам (495) 760-50-73, 8 (903) 240-00-88 
 


